Servigo Publico Federal
Conselho Federal de Medicina Veterinaria

PORTARIA 97/2024 - PR/DE/CFMV/SISTEMA, de 13 de maio de 2024

Institui as modalidades de selecio e concessdo de
patrocinio e apoio institucional ambito do CFMV.

A PRESIDENTE DO CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA — CFMV, no uso das atribui¢des
que lhe sdo conferidas pelo art. 17 da Lei n2 5.517, de 23 de outubro de 1968, pelo art. 17 do Decreto
n2 64.704, de 17 de junho de 1969, e pelos incisos Il e VI da Resolugio CFMV n2 856, de 30
de margo, de 2007,

Considerando o disposto na Resolu¢gdo CFMV n? 1600, de 08 de maio de 2024, que estabelece
diretrizes e normas relacionadas a concessdo de patrocinios e apoio institucional no ambito do
Conselho Federal de Medicina Veterinaria — CFMV;

RESOLVE:
Secao |

DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 12 Instituir as modalidades para selecdo e concessdo de patrocinios e apoio institucional nas
seguintes modalidades:

I. Sele¢do Publica: por meio da divulgagdo de Edital, onde sdo estabelecidos critérios e
requisitos para participacgdo, além de prazos e formas de submissdo de propostas;

Il. Escolha Direta: processo no qual o CFMV seleciona diretamente os beneficidrios do
patrocinio ou apoio institucional, sem a realizacdo de um processo publico de competi¢do
ou selecdo. Poderdo ser patrocinados projetos e eventos estratégicos de relevante
interesse institucional, mediante justificativa especifica.

§12 O CFMV poderd lancar anualmente editais, amplamente divulgados em seus canais de
comunicagdo institucionais, para a Sele¢dao Publica de projetos ou eventos a serem patrocinados
e/ou apoiados pela autarquia.

§22 Os Editais estabelecerdao objetivos e critérios de sele¢do claros, descrevendo ainda os
requisitos de elegibilidade, os recursos disponiveis, o formato de apresenta¢do da proposta,
cronograma, dentre outros.

§32 Os eventos e projetos a serem selecionados por meio de Escolha Direta poderao ser definidos
a qualquer momento, quando identificados como a¢des de oportunidade ou como um patrocinio
ou apoio institucional recorrente, desde que ndo tenham sido inscritos e recusados na modalidade
de Selegao Publica naquele ano e encaminhem o Formulario de Pedido de Apoio ou Patrocinio.

Art. 22 O procedimento de escolha de projetos de patrocinio ou apoio devera conter as seguintes
etapas:

| — verificacdo das condig¢Ges de habilitagdo juridica, fiscal, social e trabalhista.



Il - andlise técnica e classificacdo dos projetos, pelo Comité de Patrocinios;

[Il — andlise juridica;

IV — aprovacdo do projeto pelo Plenario do CFMV;

V - divulgacdo do projeto aprovado;

VI — celebragdo do contrato de patrocinio ou apoio institucional.

Secao ll

DOS CRITERIOS DE AVALIACAO

Art. 32 No estabelecimento de critérios de avaliacdo de projetos de patrocinio, o CFMV devera
considerar a oportunidade, conveniéncia e vantajosidade dos mesmos, observando, ainda, os
seguintes principios:

VI.

Transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes, bem como dos critérios
de escolha de projetos;

. Isonomia: estabelecer mecanismos de selecdo que garantam a igualdade de condic¢des e de

oportunidades aos proponentes na apresentacdo de seus projetos;

. Regionaliza¢do: buscar a desconcentragdo geografica dos investimentos em patrocinio;

Sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio alinhados com as iniciativas
de promocdo da cidadania e inclusdo, bem como de combate a quaisquer formas de
discriminagdo e de violéncia;

Sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou possibilitem a realizacdo
de acdes de sustentabilidade ou que fomentem praticas sustentaveis; e

Acessibilidade: buscar projetos de patrocinio que contemplem a promoc¢do da
acessibilidade de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com alguma deficiéncia,
no ambito da ac¢do patrocinada.

Art. 42. O CFMV realizard, antes da contratacdo de projeto, andlise da relacdo entre o custo e o
beneficio dos patrocinios e/ou apoios a serem concedidos. Sera exigido, a titulo de contrapartida do
investimento financeiro, que os beneficiarios atendam a critérios especificos, contribuindo assim para
o alcance dos objetivos institucionais e a maximizacdo do impacto das a¢des apoiadas, dentre os

quais:

Visibilidade e Reconhecimento: os beneficidrios deverdo reconhecer publicamente o apoio
concedido pelo CFMV em todas as comunicacdes relacionadas ao projeto, incluindo
materiais promocionais, eventos, midias sociais e websites. O logotipo do CFMV devera ser
claramente exibido em todas as pecas de divulga¢do, conforme as diretrizes estabelecidas
pelo conselho.

. Relatérios de Prestacdo de Contas: os beneficidrios devem fornecer relatdrio(s) de

prestacdo de contas, detalhando o progresso do projeto, a aloca¢do dos recursos
financeiros e os resultados alcangados. Esses relatérios serdao submetidos ao CFMV de
acordo com um cronograma estabelecido em contrato e deverao incluir informagdes
guantitativas e qualitativas sobre o impacto do projeto.

Divulgacdo de Resultados: os beneficidrios serdo responsdveis por compartilhar os
resultados alcancados pelo projeto com a comunidade veterinaria e o publico em geral,
contribuindo assim para o avango da profissdo e o fortalecimento da imagem institucional
do CFMV. Isso podera incluir a apresentacdo de resultados em conferéncias, publicacdes
em revistas especializadas e divulgacdo em midias sociais.



Art. 52 E vedada a utilizacdo do contrato de patrocinio para a execucdo de acdes que possam ser
realizadas por meio de outros instrumentos e que sirvam a iniciativas institucionais que ndo sejam as
de comunicacdo, como a celebragdo de convénios, o fomento a outras instituicdes e a contratacdo de
capacitagao.

Art. 62 Os instrumentos e metodologias de avaliagdo de projetos nas modalidades Sele¢do Publica e
Escolha Direta, assim como a motivacao da selecdo de projetos contratados, serdao publicadas no site
institucional do CFMV.

Art. 72 Na escolha de projetos, o CFMV devera considerar o conjunto de oportunidades institucionais
e, se for o caso, mercadoldgicas proporcionadas, como:

I. Aderéncia do projeto com as areas de atuagao da autarquia;
Il. Alinhamento do projeto com tematicas estratégicas ou com publicos de interesse;

lll. Potencial de engajamento de publicos de interesse em prol de determinada causa e/ou
comportamento;

IV. Possibilidade de propiciar experiéncias e estreitar relacionamento com publicos
estratégicos;

V. Potencial de contribuicdo para o atingimento dos objetivos de comunicac¢do pretendidos
com a agao a ser patrocinada;

VI. Importancia do projeto para o cumprimento de missdo e desempenho de competéncias
institucionais;

VIl. Alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados a marca
do CFMV; e

VIll. Outras oportunidades institucionais e/ou mercadoldgicas de interesse do 6rgdo ou
entidade.

Art. 82 Os projetos de patrocinio serdo avaliados pelo Comité de Patrocinio, com apoio de ferramenta
qgue diminua a subjetividade do processo de escolha e da andlise de precificacdo do patrocinio.

Secgao lll
DA MATRIZ DE ANALISE DE PATROCINIOS

Art. 92 A Matriz de Andlise de Patrocinios e Apoios é a principal ferramenta de precificacdo de
projetos e deverd gerar como resultado a classificacdo do projeto nas seguintes categorias:

I. Nao patrocinar;

Il. Pequeno porte - investimento de até RS 150 mil;
ll. Médio porte - investimento de até RS 250 mil;
IV. Grande porte - investimento de até RS 350 mil; e

V. Projeto especial - investimentos superiores aos de projetos de grande porte.

Art. 10. A classificagdo de projetos proposta apds andlise que utilize a Matriz de Analise de Projetos
de Patrocinios e Apoios, utilizada como ferramenta pela COMPA, é apenas uma recomendacdo que
objetiva a fundamentacdo do processo de concessdo de patrocinio, devendo o valor final a ser
aportado no projeto ser definido pela Diretoria Executiva do CFMV.

Secao IV



DO CONTRATO DE PATROCINIO

Art. 11. Sera celebrado contrato entre o CFMV e o patrocinado, sendo este o instrumento necessario
e suficiente para formalizacdo do patrocinio.

§1° E vedada a contratacdo de patrocinio com empresa proponente que mantenha contrato de
prestacdo de servicos de comunicacdo com o CFMV, tais como servicos de publicidade, de
promocao, de comunicacao digital, de assessoria de imprensa ou de relagdes publicas.

§22 A redefinicdo de prazos, os acréscimos ou supressoes no valor do contrato de patrocinio, que
se fizerem necessarios no decorrer da execu¢do contratual, serdo pactuados entre o CFMV e
patrocinado, por meio de termo aditivo, resguardados os interesses da Administracao Publica.

§32 Os acréscimos ou supressodes, dispostos no paragrafo anterior, observarao o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato de patrocinio, mantidas as mesmas
condigdes contratuais.

§42 O contrato de patrocinio ndo é passivel de prorrogacao, sendo a renova¢dao de projetos
formalizada por meio de novo contrato com o patrocinado, consideradas a eficdcia e a
vantajosidade para a Administragao Publica, na definicdo do novo investimento.

Art. 12. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condi¢des estabelecidas entre CFMV e
patrocinado, bem como os direitos e as obrigacdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.

Art. 13. A decisdao quanto ao valor do investimento no projeto de patrocinio devera ser pautada pela
adogdo de critérios objetivos de avaliagdo da vantajosidade para a Administragdo Publica, ndo
estando vinculada aos custos de execugdo da agdo patrocinada.

Art. 14. Para contratacdo e pagamento do patrocinado, o CFMV devera exigir a apresentacdao de
documentos de habilitacao juridica e de regularidade fiscal.

Art. 15. O contrato devera prever san¢des administrativas a serem aplicadas nos casos de inexecugao
parcial ou total de seu objeto.

Art. 16. O CFMV nomearda um gestor e/ou fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado
cumprimento das cldusulas do contrato de patrocinio.

Art. 17. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverdao ser
registradas, cabendo ao gestor e/ou fiscal a ado¢do de providéncias para o fiel cumprimento das
cladusulas contratuais.

Art. 18. As situacOes de inexecugdo parcial ou total do contrato serdo objeto de medidas saneadoras
ou de san¢oes, preestabelecidas no contrato.

Art. 19. O CFMV e o patrocinado responderdao pela execucdo do contrato de patrocinio, de acordo
com as respectivas responsabilidades firmadas no contrato.

SecaoV
DA AVALIACAO DE RESULTADOS
Art. 20. Na avaliacdo de resultados da acdo de patrocinio, o CFMV verificara, no que couber:

I. O alinhamento das a¢des realizadas com as estratégias de atuacdo preestabelecidas;
Il. A efetividade das ag¢Oes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;
ll. O grau de atingimento dos objetivos de comunicagdo institucionais;

IV. O comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas ag¢des, dados os diferentes
perfis;

V. A adequacdo do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das agdes
institucionais; e



VI.

Outras questdes aderentes aos objetivos de comunicacdo estabelecidos para cada projeto.

§19 Para avaliacdo dos resultados, o CFMV buscara estabelecer critérios claros, objetivos e
mensuraveis, de modo a demonstrar racionalidade na utilizacdo dos recursos.

§22 O CFMV também poderd considerar o impacto de sua atuacdo global em patrocinio, na
percepc¢do de sua imagem junto a publicos de interesse.

Art. 21. Para subsidiar a avaliacdo de resultados, o CFMV valer-se-3, no que couber, de:

VI.

VII.

VIII.

Pesquisas de imagem: para verificar a percep¢do da imagem de marcas e os atributos
percebidos;

. Pesquisas de opinido: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a

atuacdo do CFMV;

Enquetes: para levantamento rapido de informagGes junto a participantes da acdo de
patrocinio ou publicos vinculados a tematica patrocinada;

Monitoramento institucional: para verificar a efetiva participacdo de publicos de interesse
e a quantidade de contatos, acdes de relacionamento ou atendimentos prestados na acdo
de patrocinio;

Plano de midia e ndo-midia: para verificar a efetiva divulgagdo da marca do CFMV nas
pecas publicitarias do projeto patrocinado;

Midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citagdes vinculadas ao CFMV,
por meio de veiculos de divulgacdo, em decorréncia do patrocinio;

Valoracdo da exposicdo: verificar a precificacdo da exposicdo de marcas, baseado nos
parametros de compra de tempo e espaco de midia do 6rgdo ou entidade ou em outra
metodologia de valoracdo aplicavel; e

Outras acOes de avaliacdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicagdo
estabelecidos.

Segao VI

DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 22. A aprovacdo das propostas de patrocinio ou apoio estardo condicionadas a existéncia de
disponibilidade orcamentdria necessdria a realizacdo do investimento.

Art. 23. Os documentos e informacdes a respeito da concessdo de patrocinios e de apoio institucional
pelo CFMV, em especial a motivagdo para a sele¢do do projeto, serdo publicos e deverao ser
disponibilizados no site institucional do CFMV na internet.

Art. 24. As situagGes ndo previstas neste documento serdao avaliadas e deliberadas pela Diretoria
Executiva do CFMV.

Art. 25 Cumpra-se dando ciéncia a Geréncia Administrativa para publica¢do no Diario Oficial da
Unido (DOU) e a Geréncia de Comunicagdo para disponibiliza¢do na Intranet, no Boletim Informativo
Interno e no Portal do CFMV.

Art. 26 Esta Portaria entra em vigor na data da sua publicagdo.

ANA ELISA FERNANDES DE SOUZA ALMEIDA
Presidente do CFMV
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Orgao: Entidades de Fiscalizagao do Exercicio das Profissées Liberais/Conselho Federal de Medicina Veterinaria
PORTARIA N° 97 PR/DE/CFMV/SISTEMA, DE 13 DE MAIO DE 2024

Institui as modalidades de selegcao e concessao de patrocinio e
apoio institucional ambito do CFMV.

A PRESIDENTE DO CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA VETERINARIA - CFMV, no uso das
atribuicdes que lhe sao conferidas pelo art. 17 da Lei n° 5517, de 23 de outubro de 1968, pelo art. 17 do
Decreto n° 64.704, de 17 de junho de 1969, e pelos incisos Il e VI da Resolucao CFMV n° 856, de 30 de
marco, de 2007; Considerando o disposto na Resolucao CFMV n° 1600, de 08 de maio de 2024, que
estabelece diretrizes e normas relacionadas a concessao de patrocinios e apoio institucional no ambito do
Conselho Federal de Medicina Veterinaria - CFMV, resolve:

Secao |
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Instituir as modalidades para selecao e concessao de patrocinios e apoio institucional nas
seguintes modalidades:

l. Selecao Publica: por meio da divulgacao de Edital, onde sao estabelecidos critérios e
requisitos para participacao, além de prazos e formas de submissao de propostas;

Il. Escolha Direta: processo no qual o CFMV seleciona diretamente os beneficiarios do patrocinio
ou apoio institucional, sem a realizagao de um processo publico de competicao ou selecao. Poderao ser
patrocinados projetos e eventos estratégicos de relevante interesse institucional, mediante justificativa

especifica.

§1° O CFMV podera lancar anualmente editais, amplamente divulgados em seus canais de
comunicacao institucionais, para a Selecao Publica de projetos ou eventos a serem patrocinados e/ou
apoiados pela autarquia.

§2° Os Editais estabelecerao objetivos e critérios de selecao claros, descrevendo ainda os
requisitos de elegibilidade, os recursos disponiveis, o formato de apresentacao da proposta, cronograma,
dentre outros.

§3° Os eventos e projetos a serem selecionados por meio de Escolha Direta poderao ser
definidos a qualquer momento, quando identificados como agdes de oportunidade ou como um patrocinio
ou apoio institucional recorrente, desde que nao tenham sido inscritos e recusados na modalidade de
Selecgao Publica naquele ano e encaminhem o Formulario de Pedido de Apoio ou Patrocinio.

Art. 2° O procedimento de escolha de projetos de patrocinio ou apoio devera conter as
seguintes etapas:

| - verificacao das condicoes de habilitacao juridica, fiscal, social e trabalhista.
Il - analise técnica e classificagcao dos projetos, pelo Comité de Patrocinios;

[ll - analise juridica;

IV - aprovacao do projeto pelo Plenario do CFMV;

V - divulgacao do projeto aprovado;

VI - celebracao do contrato de patrocinio ou apoio institucional.

Secao ll

DOS CRITERIOS DE AVALIACAO
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Art. 3° No estabelecimento de critérios de avaliagao de projetos de patrocinio, o CFMV devera

considerar a oportunidade, conveniéncia e vantajosidade dos mesmos, observando, ainda, os seguintes
principios:

l. Transparéncia: dar amplo conhecimento das politicas e diretrizes, bem como dos critérios de
escolha de projetos;

Il. Isonomia: estabelecer mecanismos de selecao que garantam a igualdade de condigcoes e de
oportunidades aos proponentes na apresentacao de seus projetos;

lll. Regionalizagao: buscar a desconcentracao geografica dos investimentos em patrocinio;

IV. Sintonia com politicas publicas: buscar projetos de patrocinio alinhados com as iniciativas de
promogao da cidadania e inclusao, bem como de combate a quaisquer formas de discriminagcao e de
violéncia;

V. Sustentabilidade: buscar projetos de patrocinio que promovam ou possibilitem a realizagcao
de acdes de sustentabilidade ou que fomentem praticas sustentaveis; e

VI. Acessibilidade: buscar projetos de patrocinio que contemplem a promogao da acessibilidade
de idosos e de pessoas com mobilidade reduzida ou com alguma deficiéncia, no ambito da acao
patrocinada.

Art. 4°. O CFMV realizara, antes da contratacao de projeto, analise da relagao entre o custo e o
beneficio dos patrocinios e/ou apoios a serem concedidos. Sera exigido, a titulo de contrapartida do
investimento financeiro, que os beneficiarios atendam a critérios especificos, contribuindo assim para o
alcance dos objetivos institucionais e a maximizacao do impacto das agoes apoiadas, dentre os quais:

l. Visibilidade e Reconhecimento: os beneficidrios deverao reconhecer publicamente o apoio
concedido pelo CFMV em todas as comunicacdoes relacionadas ao projeto, incluindo materiais
promocionais, eventos, midias sociais e websites. O logotipo do CFMV devera ser claramente exibido em
todas as pecgas de divulgagao, conforme as diretrizes estabelecidas pelo conselho.

Il. Relatérios de Prestacao de Contas: os beneficiarios devem fornecer relatério(s) de prestagao
de contas, detalhando o progresso do projeto, a alocacdao dos recursos financeiros e os resultados
alcancados. Esses relatorios serao submetidos ao CFMV de acordo com um cronograma estabelecido em
contrato e deverao incluir informagoes quantitativas e qualitativas sobre o impacto do projeto.

[ll. Divulgacao de Resultados: os beneficiarios serao responsaveis por compartilhar os resultados
alcancados pelo projeto com a comunidade veterinaria e o publico em geral, contribuindo assim para o
avanco da profissao e o fortalecimento da imagem institucional do CFMV. Isso podera incluir a
apresentacao de resultados em conferéncias, publicacdes em revistas especializadas e divulgagcao em
midias sociais.

Art. 5° E vedada a utilizagdo do contrato de patrocinio para a execugao de acdes que possam
ser realizadas por meio de outros instrumentos e que sirvam a iniciativas institucionais que nao sejam as de
comunicacao, como a celebracao de convénios, o fomento a outras instituicbes e a contratacao de
capacitagao.

Art. 6° Os instrumentos e metodologias de avaliacao de projetos nas modalidades Selecao
Publica e Escolha Direta, assim como a motivagao da selecao de projetos contratados, serao publicadas no
site institucional do CFMV.

Art. 7° Na escolha de projetos, o CFMV devera considerar o conjunto de oportunidades
institucionais e, se for o caso, mercadologicas proporcionadas, como:

|. Aderéncia do projeto com as areas de atuagao da autarquia;
Il. Alinhamento do projeto com tematicas estratégicas ou com publicos de interesse;

[ll. Potencial de engajamento de publicos de interesse em prol de determinada causa e/ou
comportamento;

IV. Possibilidade de propiciar experiéncias e estreitar relacionamento com publicos estratégicos;

V. Potencial de contribuicao para o atingimento dos objetivos de comunicacao pretendidos com
a acao a ser patrocinada;

https://www.in.gov.br/web/dou/-/portaria-n-97-pr/de/cfmv/sistema-de-13-de-maio-de-2024-559362206 2/5



14/05/2024, 07:05 PORTARIA n° 97 PR/DE/CFMV/SISTEMA, de 13 de maio de 2024 - PORTARIA n° 97 PR/DE/CFMV/SISTEMA, de 13 de maio de 2024 - DOU - Imprensa Nacional

VI. Importancia do projeto para o cumprimento de missao e desempenho de competéncias
institucionais;

VII. Alinhamento do projeto com atributos positivos e/ou valores a serem agregados a marca do
CFMV; e

VIIl. Outras oportunidades institucionais e/ou mercadolégicas de interesse do o6rgao ou
entidade.

Art. 8° Os projetos de patrocinio serao avaliados pelo Comité de Patrocinio, com apoio de
ferramenta que diminua a subjetividade do processo de escolha e da analise de precificacao do patrocinio.

Secao lll
DA MATRIZ DE ANALISE DE PATROCINIOS

Art. 9° A Matriz de Analise de Patrocinios e Apoios € a principal ferramenta de precificacao de
projetos e devera gerar como resultado a classificacao do projeto nas seguintes categorias:

l. Nao patrocinar;

Il. Pequeno porte - investimento de até R$ 150 mil;

lll. Médio porte - investimento de até R$ 250 mil;

IV. Grande porte - investimento de até R$ 350 mil; e

V. Projeto especial - investimentos superiores aos de projetos de grande porte.

Art. 10. A classificacao de projetos proposta apos analise que utilize a Matriz de Analise de
Projetos de Patrocinios e Apoios, utilizada como ferramenta pela COMPA, é apenas uma recomendagao
que objetiva a fundamentacao do processo de concessao de patrocinio, devendo o valor final a ser
aportado no projeto ser definido pela Diretoria Executiva do CFMV.

Secao IV
DO CONTRATO DE PATROCINIO

Art. 11. Sera celebrado contrato entre o CFMV e o patrocinado, sendo este o instrumento
necessario e suficiente para formalizacao do patrocinio.

§1° E vedada a contratagdo de patrocinio com empresa proponente que mantenha contrato de
prestacao de servicos de comunicagcao com o CFMV, tais como servigcos de publicidade, de promocao, de
comunicacgao digital, de assessoria de imprensa ou de relagoes publicas.

§2° A redefinicao de prazos, os acréscimos ou supressoes no valor do contrato de patrocinio,
que se fizerem necessarios no decorrer da execucao contratual, serdao pactuados entre o CFMV e
patrocinado, por meio de termo aditivo, resguardados os interesses da Administracao Publica.

§3° Os acréscimos ou supressoes, dispostos no paragrafo anterior, observarao o limite de 25%
(vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato de patrocinio, mantidas as mesmas
condicoes contratuais.

§4° O contrato de patrocinio nao € passivel de prorrogacao, sendo a renovagao de projetos
formalizada por meio de novo contrato com o patrocinado, consideradas a eficacia e a vantajosidade para
a Administracao Publica, na definicao do novo investimento.

Art. 12. O contrato devera expressar o acordo, os termos e as condigoes estabelecidas entre
CFMV e patrocinado, bem como os direitos e as obrigagdes entre as partes, decorrentes do patrocinio.

Art. 13. A decisao quanto ao valor do investimento no projeto de patrocinio devera ser pautada
pela adocao de critérios objetivos de avaliagdao da vantajosidade para a Administracao Publica, nao
estando vinculada aos custos de execucao da acao patrocinada.

Art. 14. Para contratacao e pagamento do patrocinado, o CFMV devera exigir a apresentacao de
documentos de habilitagao juridica e de regularidade fiscal.

Art. 15. O contrato devera prever sangoes administrativas a serem aplicadas nos casos de
inexecucao parcial ou total de seu objeto.
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Art. 16. O CFMV nomeara um gestor e/ou fiscal para acompanhar e fiscalizar o adequado
cumprimento das clausulas do contrato de patrocinio.

Art. 17. As ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas, porventura observadas, deverao
ser registradas, cabendo ao gestor e/ou fiscal a adogao de providéncias para o fiel cumprimento das
clausulas contratuais.

Art. 18. As situagdes de inexecucao parcial ou total do contrato serao objeto de medidas
saneadoras ou de sancoes, preestabelecidas no contrato.

Art. 19. O CFMV e o patrocinado responderao pela execucao do contrato de patrocinio, de
acordo com as respectivas responsabilidades firmadas no contrato.

SecaoV

DA AVALIACAO DE RESULTADOS

Art. 20. Na avaliacao de resultados da acao de patrocinio, o CFMV verificara, no que couber:

l. © alinhamento das agoes realizadas com as estratégias de atuacao preestabelecidas;

Il. A efetividade das agdes realizadas, conforme sua natureza e suas especificidades;

[ll. © grau de atingimento dos objetivos de comunicagao institucionais;

IV. O comportamento ou resposta dos publicos envolvidos nas agoes, dados os diferentes perfis;

V. A adequacao do valor do investimento efetuado aos resultados obtidos por meio das acdes
institucionais; e

VI. Outras questoes aderentes aos objetivos de comunicagao estabelecidos para cada projeto.

§1° Para avaliacao dos resultados, o CFMV buscara estabelecer critérios claros, objetivos e
mensuraveis, de modo a demonstrar racionalidade na utilizacao dos recursos.

§2° O CFMV tambéem podera considerar o impacto de sua atuagao global em patrocinio, na
percepcao de sua imagem junto a publicos de interesse.

Art. 21. Para subsidiar a avaliagao de resultados, o CFMV valer-se-a, no que couber, de:

l. Pesquisas de imagem: para verificar a percepgao da imagem de marcas e os atributos
percebidos;

ll. Pesquisas de opiniao: para verificar o entendimento dos publicos estratégicos relativo a
atuacao do CFMV,

[ll. Enquetes: para levantamento rapido de informagdes junto a participantes da acao de
patrocinio ou publicos vinculados a tematica patrocinada;

IV. Monitoramento institucional: para verificar a efetiva participacao de publicos de interesse e a
quantidade de contatos, acoes de relacionamento ou atendimentos prestados na acao de patrocinio;

V. Plano de midia e nao-midia: para verificar a efetiva divulgacao da marca do CFMV nas pecgas
publicitarias do projeto patrocinado;

VI. Midia espontanea: para levantar a quantidade de matérias e citacdes vinculadas ao CFMV,
por meio de veiculos de divulgagao, em decorréncia do patrocinio;

VII. Valoragcao da exposicao: verificar a precificacao da exposicao de marcas, baseado nos
parametros de compra de tempo e espaco de midia do orgao ou entidade ou em outra metodologia de
valoragao aplicavel; e

VIIl. Outras acdes de avaliagdo aderentes as estratégias e aos objetivos de comunicacao
estabelecidos.

Secao VI
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 22. A aprovacao das propostas de patrocinio ou apoio estarao condicionadas a existéncia de
disponibilidade orcamentaria necessaria a realizagcao do investimento.
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Art. 23. Os documentos e informagdes a respeito da concessao de patrocinios e de apoio
institucional pelo CFMV, em especial a motivacao para a selecao do projeto, serao publicos e deverao ser
disponibilizados no site institucional do CFMV na internet.

Art. 24. As situagoes nao previstas neste documento serao avaliadas e deliberadas pela Diretoria
Executiva do CFMV.

Art. 25 Cumpra-se dando ciéncia a Geréncia Administrativa para publicacao no Diario Oficial da
Unido (DOU) e a Geréncia de Comunicacao para disponibilizacao na Intranet, no Boletim Informativo
Interno e no Portal do CFMV.

Art. 26 Esta Portaria entra em vigor na data da sua publicacao.

ANA ELISA FERNANDES DE SOUZA ALMEIDA

Este conteudo nao substitui o publicado na versao certificada.
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